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> Anzeige <
Fachzeitschrift des Jahres 2006 — Teil nahnme noch bis 17. Mirz noglich

Ei ne Teil nahme am Award ,Fachzeitschrift des Jahres — Preis der Deutschen
Fachpresse* ist noch bis zum 17. Mirz 2006 nitglich. An dem Wett bewerb
tei |l nehnen dirfen Mtgliedsverlage, die einen oder nehrere Titel ihres
Programms fUr auszei chnungswirdi g halten. Informationen zur Ausschrei bung und
das Ei nsendefornular gi bt es imlnternet unter ww. deut sche-fachpresse. de.

Di e Deutsche Fachpresse freut sich auf |hre Bewerbung
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7. Marz 2006

Medi apl anung:

Ent schei der nut zen Fachzeitschriften sel ekti v/
Neue Anal yse von Zenithnedi a erschi enen/

I nformati onen fir optimale Plazierung

Ent scheider in der Industrie und i m G oRhandel nutzen fir die berufliche
Weiterbil dung wie auch als aktuelle Branchen-Informati onsquelle vor allem
Fachzeitschriften. Allerdings findet nicht jeder Titel tatséachlich das

I nt eresse des ausgewahl t en Enpfangers. Im Schnitt gehen 6,5 Zeitschriften pro
Monat ein, aber nur 2,5 werden tatsachlich gel esen.

Das i st ein Ergebnis der ,Entschei deranal yse Fachzeitschriften 2006, die
heute in Minchen von der Agentur Zenithnedia verdffentlicht wurde.

Ziel der Studie sei es, ,ein Instrunent zu schaffen, mt dessen Hlfe optinale
Pl azi erungen besti nm werden kdnnen“, hei 3t es.

Laut Anal yse erhalten 36 Prozent der Befragten funf bis zehn Fachtitel pro
Monat. Rund jeder siebte bekommt nehr als zehn Fachzeitschriften.

Jeder zweite der Befragten nutzt Fachzeitschriften sehr héaufig oder haufig, um
si ch konkrete Informati onen zu Produkten oder Dienstleistungen zu beschaffen
Damit liegt die Gattung auf Platz zwei hinter den kostenl osen

I nt er net angeboten (54 Prozent), aber deutlich vor den Tageszeitungen (29), den
Nachri chten- und Wrtschaftsmagazi nen (22), dem Fernsehen (15) und den

kost enpflichti gen Webangeboten (8).

Inhaltlich wrden vor allemIndustrie und Techni k all genein, Logistik,
Bauwi rtschaft, Mschi nenbau, Finanz- und Versicherungswi rtschaft, die

I nf or mat i onst echnol ogi e sowi e di e Nahrungs- und CGenussnittelindustrie als
bevor zugt e Schwer punktt hemen genannt.

Her ausragend di e Funktion der Fachzeitschriften als |Infornmationsquelle Uber
Messen. Imrerhin gut zwei Drittel der Entschei der bestéatigten, das Medi um
entsprechend zu nutzen. Auf die Frage ,Lesen Sie Messezeitungen oder
Messezei tschriften* antworteten laut Studie 73 Prozent mit ,nein“. Auf
Nachfrage bestatigte die Agentur, dass die auf einer Ausstellung an Besucher
verteilten Cbjekte geneint seien.


http://www.deutsche-fachpresse.de.

. Fachzei tschriften werden extrem sel ektiv genutzt.” Das ist fir Zenithnedi a-
Ceschaft sfihrer Wl fgang Schul dl os ei ne wesentliche Erkenntnis aus der Studie.
Medi aangebot e missten sich ,kinftig noch starker darauf ausrichten.*

Di e Studie ,Entschei dungstréager Fachzeitschriften® ist nach 2004 in diesem
Jahr zum zweiten Mal erschienen. Als Partner konnte Zenithnedia w eder die
Vogel Industrie Medien, den verlag noderne industrie und Hithi g gew nnen.
Erst mal s dabei sind die Konradin Verl agsgruppe, Henrich Publikationen,
Hoppenst edt Bonni er Zeitschriften sowi e die Fachzeitschrift ,DE-Der El ektro-
und Gebaudet echni ker“ aus dem Pfl aum Verl ag. Tel ef oni sch befragt wurden | aut
Agentur 1.539 Entschei der ,der oberen und nittleren Fuhrungsebene®
(2004: 1. 000) aus 24 Branchen (2004:14). Nicht zum Ei nsat z gekormen sei en dabe
Ver | agsadressen, wird betont. Wl che Titel die Fuhrungskrafte | esen, war
Cegenstand ei ner offenen Frage. Dabei habe sich gezeigt, so Schul dl os, das
sehr sorgféaltig geantwortet worden sei und ,das auch Titel mt geringerer
Auf |l age i hre Ziel gruppe erreichen.”

Akt uel | ist Uber das Portal ww. entschei deranal yse. de der ,all genei ne
Beri chtsband“ abrufbar. Kostenpflichtige Auswertungen nach Ei nzel branchen und
Ent schei dungskonpet enzen stinden in rund zwei Mnaten zur Verflgung.

Fazit: Wer sich an die strittige D skussion Uber eine Studie zu Industrie-

Zi el gruppen erinnert, nuss zunachst einmal anerkennen: Zenithnedia ist es
erneut gel ungen mitei nander i mWttbewerb stehende Verl age oder Verl agsgruppen
ins Boot zu holen. Nicht unwichtig: ImVergleich zur ersten Studie ist die
Stichprobe groRer, sind die Zelgruppen erweitert und erstmals Titel offen
abgefragt worden. Aber ist sie auch reprasentativ? ,1.500 Befragte reichen, um
generell e Branchentrends, ohne Titel bezug, wahrnehnen zu kénnen“, stellt dazu
CGeschaftsfihrer Schul dl os auf Nachfrage fest. Gegenrede ist bei diesem Thema

ni cht auszuschlielen. Jae
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