Mensch Entscheider

W Entscheider sind auch nur
Menschen. Deshalb haben Ze-
nithMoremedia, Vogel Industrie
Medien und der Hiithig-Verlag
ihre gemeinsame Studie tiber die
Fachzeitschriftennutzung  mit
den Euro-Socio-Styles der GfK
verkniipft. Die erstmalige Inte-
gration dieser Typologie in eine
Entscheiderstudie soll ermog-
lichen, den Menschen hinter
dem Entscheider kennen zu ler-
nen und auch Business-to-Busi-
ness-Werbung der Zielgruppe
anzupassen. Auf Basis der empi-
rischen Ergebnisse der Fachzeit-
schriftenstudie fassten die For-
scher die acht Euro-Socio-Styles
zu drei Entscheidertypen zusam-
men: Emotionale, Skeptiker und
Rationale. Fast 70 Prozent der
Fiihrungskrifte zihlen zu den
rationalen Entscheidern und
sind damit im Vergleich zur Ge-

samtbevolkerung (51 Prozent)
iiberreprasentiert. Die rationa-
len Entscheider splitten sich
wiederum auf in die Weltoffe-
nen, die Kritischen und die An-
spruchsvollen - mit ganz unter-
schiedlichen ~ Wertvorstellun-
gen. So lassen sich die Weltoffe-
nen gern von innovativen Pro-
dukten iiberzeugen, die Kriti-
schen und Anspruchsvollen
bauen eher auf Altvertrautes.
‘Wihrend bei den Anspruchsvol-
len ein Drittel eine Fachzeit-
schrift ganz durchliest, macht
das nur ein Viertel der Weltoffe-
nen. Letztere sind auch weniger
preissensibel, bei den Kritischen
und Anspruchsvollen entschei-
det dagegen oft der Preis. Mehr
Informationen zur Studie und
zu Sonderzihlungen gibt Mi-
riam Fonfé von ZenithMoreme-
dia (Tel. 089/710518-6203). vg



